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RIO DE
JANEIRO
Desde 1982

PUBLICO ALVO
Mulheres de
30—55+ anos

PRECO MEDIO
R$179,00

LOJAS
27 lojas
+ ecommerce




DESDE DE 1982 LEVAMOS
CONFORTO E COR AOS PES
DE MULHERES
INDEPENDENTES,

QUE SABEM ONDE PISAM.

Criamos sempre um ambiente alegre, onde a felicidade
e passe pelo produto e equipe, até chegar as nossas clientes.




NOSSA HISTORIA

Fundada em 1982, a Soulier comecou sua
histéria como fabrica, com foco no mercado
atacadista. Nessa época, produzia bolsas,
sapatos e acessorios para grandes
compradores em todo o pais.

Em 2003, a marca estreou no varejo e abriu
sua primeira loja em Ipanema, no Rio de
Janeiro. Responsavel pela criacdo de pecas
exclusivas, confortaveis e de qualidade, a
Soulier conversa com mulheres de
diferentes estilos.

A marca, carioca, imprime em seus
produtos as caracteristicas da cidade:
multiplicidade de cores, formas, texturas
aliadas a um estilo confortavel, versatil e
pratico.
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A MARCA

Mudancga para sede

Abertura da fabrica de em Sdo Cristovao Inauguracdo da
bolsas e cintos no devido a alta Primeira loja de Abertura das Projecao de 100
bairro de Botafogo demanda de pedidos varejo em Ipanema primeiras franquias lojas SOULIER
1991 1995 2003 2018 2027
1982 1994 2001 2012 2022
Abertura da primeira Inicio da participacdo Informatizacdo com Inicio da loja online 40 anos da marca, com
loja de pronta-entrega em feiras, como Top ERP em toda empresa 19 lojas espalhadas
em Copacabana. Fashion (Francal e pelo Brasil e loja online
Couro Moda) com consolidada no digital

vendas para
todo Brasil
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A FUNDADORA

“Eu nasci em Juiz de Fora, Minas Gerais. E, desde pequena, sempre tive
habilidade manual. E gostava. Com 12 anos, me formei em corte e
costura. Entdo, ja muito nova, eu dava aula de manha e costurava a tarde.

Depois que casei e meus filhos estavam grandes, viemos morar no Rio.
Um dia minha irm& me ligou, pedindo ajuda para achar fabricas de biquini
na cidade. Fui atrds e, nisso, conheci uma pessoa, que tinha uma fabrica
maravilhosa. Me encantei e, na hora, pedi para trabalhar com ela. Comecei
uma nova vida profissional assim, sem ganhar remuneracao financeira em
troca, mas ganhando experiéncia.

Trés meses depois, ela me ofereceu uma sala no mesmo prédio comercial
onde trabalhdvamos: o numero 680 da Avenida Nossa Senhora de
Copacabana. Foi assim que comecou a Soulier, como pronta-entrega, na
década de 80.

Todo mundo dizia: “nessa sala nada dé certo”. E a Soulier deu. Depois de
anos atendendo somente atacado, abrimos nossa primeira loja de varejo,
em Ipanema, na Rua Vinicius de Moraes. E dai em diante, sé crescimento,
com mais abertura de lojas e a loja online."




NOSSA MISSAO
E PROPOSITO

Tornar o dia a dia mais leve,
confortavel, bem humorado e
divertido, através dos nossos
produtos.

Com toque a mao, valorizamos
0 que € produzido no Brasil.
Refletindo na exclusividade, e
no tempo e dedicagéo que sdo
necessarios em sua producao.




NOSSA VISAO
E VALORES

Até 2027, ter 100 lojas e ser referéncia
nacional de cal¢cados para mulheres,
unindo conforto, cor e a bossa carioca,
com preco justo e qualidade.

Agir com justica e transparéncia,
procurando o crescimento seguro e
respeitando a relacdo a longo prazo
com colaboradores, clientes,
fornecedores e a sociedade.

Atuar na insergdo social ao contribuir
com instituicdes e ONGS brasileiras.
Absorver mais mao de obra feminina,
aumentando o quadro de mulheres

economicamente ativas no Brasil.




Com um projeto arquitetdnico exclusivo e moderno, a Soulier
inaugura um novo conceito de experiéncia para a cliente.
Mobiliario funcional e modular, cores alegres e iluminacéo
cénica dao evidéncia as formas, aos materiais e as
caracteristicas dos produtos que sao os destaques em todas
as nossas colecdes. A vitrine ampla e as novidades
semanais traz a sensacao de loja nova a cada visita.




Oferecemos lojas modernas
e projetadas para melhor
experiéncia no ponto fisico







Cada projeto é Unico e
personalizado conforme as
caracteristicas do ponto
comercial para o maior
conforto do cliente.
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Quiosques

Esse modelo pode estar localizado em shoppings, centros
comerciais, galerias, aeroportos, estacdes de Metrd, centros
médicos e grandes empresas (publicas ou privadas). Uma
alternativa interessante de uma expansao mais rapida e pode
ser opcao de um segundo ponto num mesmo shopping.
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Investimento reduzido: estrutura compacta
com custo reduzido de instalagdo, aluguel e
manutencéo. Operada por uma equipe enxuta
de funcionarios.

Inauguracéo em 60 dias: instalagdo rapida e
facil, com operacéo simplificada e menos
burocracias.

Layout moderno e interativo: alta visibilidade e
uma atmosfera Unica de experimentacéo.
Com totens interativos, os clientes podem
explorar os produtos e suas solugdes de
forma autbnoma, recebendo recomendacdes
personalizadas baseadas em IA.

Mobilidade e flexibilidade: quiosques podem
ser movidos com facilidade, permitindo Y Z 2 3 \
identificar novas oportunidades e testar o = ——_____ I — —_— |
mercado local. g

Omnicanalidade: utilizagdo de ferramenta
tecnologica de CRM e omnichannel com
solugéo de prateleira infinita que permite
realizar vendas de produtos disponiveis em
estoques de outras unidades da rede.







ONDE ESTAMOS

FACA PARTE
DA FAMILIA SOULIER

Atualmente somos mais de 25 lojas em
atividade pelo Brasil, com predominancia no Rio
de Janeiro.

Uma marca forte, atual e experiente, com
muitas pracas atrativas para explorar e
expandir.

*= Mais de 3 milhdes de sapatos vendidos.
= Mais de 1 milhdo de clientes satisfeitos.

23 lojas



DEPOIMENTO DOS FRANQUEADOS

Mais do que um modelo
de negécio, a Soulier é
uma marca guiada por
valores.

Que proporciona o
crescimento com
propésito, unido e amor
pelo que fazemos.

Porque para nés, o
verdadeiro crescimento é
aquele que

transforma vidas, inspira
histérias e mantém viva a
nossa esséncia.

Andreia Lima
Franqueada do Recreio Shopping

Optamos pela Soulier,
apos fazermos uma longa
e detalhada pesquisa
entre outras marcas
franqueadoras. Sua
experiéncia de mais de 40
anos nos trouxe muita
confianca e foi crucial
para nossa escolha.

Como ndo possuiamos
experiéncia no varejo, 0
suporte e

know-how da Soulier
fizeram — e fazem - os
diferenciais para 0 sucesso
da nossa franquia.

I1zabel e Roberto Paix&o
Franqueados do Patio Belém

Empreender é um desafio,
principalmente no

mercado de moda, que acaba
sendo sensivel, mas

eu sinto seguranga em todo,
apoio, seguranga e

know-how que a Soulier
oferece, principalmente no
meu caso no qual € minha
primeira empresa.

Além do suporte, como
usuéria dos produtos, falo
com convicgao sobre a
qgualidade, o conforto e a
durabilidade dos produtos
gue nos oferecemos.

»

Joelma Pinheiro
Franqueada do Shopping Recife



NOSSOS
PRODUTOS




PRODUTOS

Prezamos pelo conforto. Nosso elo de qualidade é o pisar macio.
E nossos pilares sao:
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DESEJOS

Para todos os estilos

categorias

SANDALIAS
RASTEIRAS
SAPATILHAS
SALTOS
SCARPINS

TENIS

CCCCCC

BOTAS

¢CCCC

BOLSAS
CARTEIRAS
CINTOS
NECESSAIRE

OCULOS



NOSSAS
CAMPANHAS




OUTONO
INVERNO 22

Inspire-se e encontre a
motivagcao no seu coragao
com a colecéo Energia e
suas capsulas.













VERAO 23

Anunciamos os dias
guentes com todo o colorido
que o verao merece.







VIDA

COLORIDA,
SOULIER
40 ANOS

Para celebrar o aniversario
da marca, trouxemos
parceiros e colaboradores
da marca para este
momento especial!

CLIQUE PARA VER O
DECQ)



https://www.youtube.com/watch?v=ww2wHIoqolY
https://www.youtube.com/watch?v=ww2wHIoqolY




VERAO 25

A colecéo Pura Vida é um
convite para viver a estacéo
mais vibrante com estilo,
conforto e versatilidade.
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Marca
Sapatos e acess
1982

Soulier Oficial

6.258 155 mil 125
osts seguidores seguindo

Grios para colorir a vida com conforto desde

Compre online ou pelo whatsapp &3

(2) linktr.ee/oficial_soulier

Seguindo v

Mensagem

MIDIA SOCIAL

@ + 155.000
Seguidores

1 milh&o de contas

alcancadas nos
ultimos 3 meses

Posts diarios, reels com
fashion films da campanha
e posts com influencers



ESTRATEGIA \ " 4
OMNICHANNEL

Valorizamos a experiéncia do
cliente em todos os canais.

Whatsapp
para vendas.

Pick up Store
Compre no digital e
retire na loja fisica.

Loja online
Caodigo do vendedor
comissionado.

Influenciadoras
vendedoras digitais.

CRM
Relacionamento com cliente.

Estoque integrado
Entre lojas fisicas e online.



soulter
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PRECISA
DE AJUDA?

Atendimento

via whatsapp

Tire suas suas duvidas através
do grupo ou individualmente
com nosso time de forma
rapida e personalizada.

Quer uma acgéao

exclusiva para sua loja?
Nosso time de marketing

esta preparado para ajudar com
textos e artes para atender suas
necessidades através de uma
plataforma s6 para vocés.



CLUBE SOULIER
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O CLUBE SOULIER AUMENTA SUA

TAXA DE RETORNO EM 20%

AS CLIENTES BONIFICADAS QUE RETORNAM,

GASTAM 4X O VALOR
DO BONUS EM MEDIA!

O faturamento das lojas crescem de 10% a

15% em menos de 3 meses através de um @ @

bonus futuro concedido aos seus clientes. AA W
Programa Programa

de fidelidade de cashback

e



INFORMACOES 2\
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RAZOES PARA TER UMA FRANQUIA

SOULIER

Marca consolidada
e experiéncia

Desde 1982 temos experiéncia em
desenvolvimento, fabricacéo e
comercializacéo de toda linha de
calcados e acessorios femininos. As
melhores redes ja foram nossas
clientes.

Gestao simples
e descomplicada

Nossa Equipe de Gestao é altamente
gualificada e disponivel. Utilizamos os
melhores softwares e ferramentas do
varejo para que cada franqueado possa
focar mais no que é primordial: encantar
nossos clientes e gerar lucro.

O
O
O
O I
O
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Mix de produtos diferenciado com
bossa carioca

Nossos produtos sdo 100% exclusivos e
nos destacamos pelo conforto associado
ao uso de cores, materiais e estampas
especiais que remetem ao estilo do viver
bem cada dia da. Além da variedade de
modelos, 0 nosso mix de precos é
completo e competitivo, podendo atender
a diversas ocasifes para uso pessoal ou
para presentear.

Margem de lucratividade e mark-up
superiores ao do segmento

15% de lucro esperado com um retorno
mais rapido do investimento. Mark-up
inicial de 3,3.



SUPORTE TOTAL PRE E POS
INAUGURACAO

Ter uma franquia da Soulier significa pertencer a uma rede forte e poder
contar com pleno suporte no planejamento, implantacdo, operacéao e
administracao de lojas.

Vocé tera a méao, todo o ‘know how ‘ para gerir uma marca rentavel,
conceituada e desejada por seus consumidores.

o o
o o
o o
o o



INVESTIMENTO E RETORNO - LOJAS A4

— CAPEX — NECESSIDADE DE CAPITAL

R$250.000 R$60.000 R$100.000 R$20.000

Capital de instalacéoy, Taxa franquia Estoque inicial Capital de giro

—SERVICOS DA FRANQUEADORA—— — RECEITA E PAYBACK

16.5% ATE 6% R$160.000 18 a 36 meses

Royalties Fundo de propaganda Faturamento médio ,  Tempo de retorno ,

(sobre Compras) (Sobre Compras)

[1] = Considerando uma loja de 40m2 de saldo de vendas a um custo de R$6.000 /m2, sem ponto comercial, luvas ou CDU. (Custo estimado médio, depende de fatores ndo mensuraveis como:
() estado da loja; (Il) quantidade de equipamentos; (lll) custo de m&o de obra local, entre outros.

[2] Abastecimento inicial da loja com cobertura para os préximos 3 meses que configura o padrdo médio de necessidade de estoque, ndo incluso Royalties.

[3] Necessidade estimada de recursos para suportar a operagédo em funcéo do prazo de parcelamento médio das vendas e o prazo estimado dos pagamentos dos demais fornecedores e
despesas até o equilibrio do fluxo de caixa. O valor varia conforme a operagéo.

[4] = Considerando a média de receita bruta por m?2 médio das lojas da rede Soulier.

[5] = % que incide sobre o custo das mercadorias (compra de mercadorias) referente a Taxa de Royalties a serem pagos para a franqueadora, dependendo do estado.

[6] = % que incide sobre o custo das mercadorias (compra de mercadorias) referente a Fundo de Propaganda a serem destinados & a¢des de Marketing e Propaganda.

[7] = Lucro operacional médio estimado de uma loja da rede Soulier de 8 a 20%, podendo variar dependendo do montante da receita, dos custos e despesas locais de cada operagao.

[8] = Retorno médio estimado com base no lucro operacional projetado da operagdo para remunerar o investimento inicial + a taxa de franquia. N&o se trata de garantir e sim de simulagéo de
Payback.



INVESTIMENTO E RETORNO - QUIOSQUE \ 4

— CAPEX — NECESSIDADE DE CAPITAL

R$75.000 R$40.000 R$55.000 R$20.000

Capital de instalag&o o Taxa franquia Estoque inicial Capital de giro

—SERVICOS DA FRANQUEADORA—— — RECEITA E PAYBACK

16.5% ATE 6% R$100.000 15 a 36 meses

Royalties Fundo de propaganda Faturamento médio ,  Tempo de retorno ,

(sobre Compras) (Sobre Compras)

[1] = Considerando quiosque de 6m2 de saldo de vendas a um custo de R$9.000 /m2, sem ponto comercial, luvas ou CDU. (Custo estimado médio, depende de fatores ndo mensuraveis como:
() estado da loja; (Il) quantidade de equipamentos; (lll) custo de m&o de obra local, entre outros.

[2] Abastecimento inicial da loja com cobertura para os préximos 3 meses que configura o padrdo médio de necessidade de estoque, ndo incluso Royalties.

[3] Necessidade estimada de recursos para suportar a operagédo em funcéo do prazo de parcelamento médio das vendas e o prazo estimado dos pagamentos dos demais fornecedores e
despesas até o equilibrio do fluxo de caixa. O valor varia conforme a operagéo.

[4] = Considerando a média de receita bruta por m?2 médio das lojas da rede Soulier.

[5] = % que incide sobre o custo das mercadorias (compra de mercadorias) referente a Taxa de Royalties a serem pagos para a franqueadora, dependendo do estado.

[6] = % que incide sobre o custo das mercadorias (compra de mercadorias) referente a Fundo de Propaganda a serem destinados & a¢des de Marketing e Propaganda.

[7] = Lucro operacional médio estimado de uma loja da rede Soulier de 8 a 25%, podendo variar dependendo do montante da receita, dos custos e despesas locais de cada operagao.

[8] = Retorno médio estimado com base no lucro operacional projetado da operagdo para remunerar o investimento inicial + a taxa de franquia. N&o se trata de garantir e sim de simulagéo de
Payback.



SEJA UM(A) FRANQUEADO(A)
SOULIER

ENTRE EM CONTATO COM A GENTE (CLIQUE ABAIXO)

EQUIPE DE EXPANSAO

% franquias@soulier.com.br

@ (21) 97324-2559
APOIAMOS:

ASSOCIACAO =,
j }) BRASILEIRA DE .
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Instituto
‘Crianca
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mailto:franquias@soulier.com.br
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